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یست؟بازاریابی اینترنتی چ
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ق، بازاریابی مجموعه ی نهادها، فعالیت ها و فراینددهایی اتدت کده بده  لد

، تحویددو و تبددادش هیدددنهادها[اطلاع رتددانی و ک ددلا اطددلاع]ارتبددا  

(Offerings) رکا و مبادله هایی که برای مدتریان، کارفرما، ش. مربوطند

.در مقیاس بزرگتر، جامعه، ارزشمند مح وب می شوند
تبر آمدوزش کارتر که نوی نده کتاب مدیریت بازاریابی، یکی از منابع مع

بازاریابی اتت، بازاریابی را به شکو زیر تعریف کرده اتت

بازاریابی، داند  و هندر کددف،  لدق و ارا ده ی ارزش، بدا هدد  تد می  

زهدا و بازاریابی، نیا. نیازهای یک بازار هد ، هم زمان با ک لا تود اتت

رده،  واتته های ت می  ندده را تدخیص می دهد؛ بازارِ آن ها را تعریف ک

. حجددم ایدد  بددازار را اندددازه گیددری و تددود بددالقوه اش را بددرآورد می کنددد

ندد؛ و مدخص می کند که کدام بخد  از بدازار را می تواندد بهتدر تد می  ک

.تپس محصولات و  دمات مناتلا را طراحی و ترویج می کند



امل  گیور    شوهمان طور که از نام آن مشخص است، بازاریابی اینترنتی به همه ی فعالیت های بازاریابی گفته می شوو  کوه از طریوق اینترنوت صوور  می

.یاسووت کووه  ر ت ووویر مشوواهی  می کنیوو… ر ش هووای مختلفووی از  ملووه بازاریووابی محتوووایی، بازاریووابی شووی،ه های ا تمووامی، بازاریووابی ایمیلووی   
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ی  همه ما می دانیم که بازاریابی به ترعت در حاش تغییر اتت اما لحظه ای به ا

.موضوع بیندیدید که ای  تغییرات با چه ترعتی در حاش رخ دادن اتت

 FAANGشرکت ۵
که  GOOGLEو  FACEBOOK،AMAZON،APPLE،NETFLIXیعنی 

تاش ت  ۲۳تریلیون دلار اتت، در حدود ۳مجموع ارزش بازار آن ها در حدود 

ای  شرکت ها، . یعنی برابر با ت  یک دوره از زندگی یک ان ان. دارند

غول های  نیای شرکت های اقلام و  دمات مصرفی ه تند و درعی  حاش

تفری که ( فرآیند)تاش نحوه ۲۳نیز تلقی می شوند و در طوش ای  فنا ری

رکت ها مدتری برای  رید طی می کند را متحوش کرده اند؛ حتی نحوه تعامو بی  ش

.و مدتریان را نیز بازتعریف کرده اند

شرکت های موفق  ر 
بازاریابی انلاین



نیم؟چگونه به بازار بین المللی  ر   ک

تعیین بازار هیف: قیم ا ل مطالعه   تحقیق  ربار  بازار : قیم   م
هیف طراحی استراتژی: قیم سوم شر ع بازاریابی اینترنتی : قیم چهارم

)Internet Marketing)
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ینانواع بازاریابی آنلا

بازاریابی ایمیلی بازاریابی محتوایی بازاریابی شی،ه های ا تمامی



ی  اشت؟ابزارهایی که برای بازاریابی اینترنتی به آن ها نیاز خواهی

.همه  ک انی که به دنباش تهم بازار بیدتر و در نتیجه تود بیدتر ه تندی نیاز  ارنی؟چه کسانی به بازاریابی اینترنتی بین الملل

گوگل ترنیز

یافت  کلمات کلیدی در زبان هد 
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زاتامی کندکمکشمابهترندزگوگو
آگاهمخاطبان تانکردنج تجونحوه
تانمدنظرکلیدیکلمهترند هایاز.شوید
رااییجغرافیج تجوآمار.کنیدهیدااطلاع
ترندزگوگوکمکبه.آوریدبدتت

یاوعبارتچندی ج تجومیزانمی توانید
.نیدکمقای هیکدیگرباراکلیدیکلمه

جهمتوگوگودرج تجوهنگاماحتمالا
 هاآناوشدرکهشده ایدنتایجترییک

.داردوجودAdیاو”آگهی”عبارت
وگوگتبلیغاتیترویسادزگوگو
اتمی دهدراامکانای شمابهکهاتت
اصی کلیدیکلمهبرایج تجوهنگام
.دشویدادهنمای اوشنتیجهعنوانبه

گوگل کیور  پلنر

گوگل ا  ر ز



 نیای  یجیتال امر ز
هیفباتیطمرآگهی هایتامی کنیایجا کاربراناز قیقیپر فایل های می کنیر یابی ثیتراکاربرحرکتهرامر زما یجیتال نیای
. هینشانآنهابهراآنها

آنهامور  ربیشتریاطلاما تااستکر  ایجا کوچک، بزرگ یجیتال،هایشرکتهمهبرایمظیمایانگیز ها، ا  برایگرسنگی
.کننیآ ری مع

ستهبر کار کسبمیلبههیچازآنلاینتیلیغا کهاستگذشتهسال25 رتنها اقع، ر.استنیو  اینطورآنلاین نیای رهمیشهالیته
.استشی تیییل یجیتالاقت ا 

.استبازار ررقابتیمزیتایجا برایفرصتی یجیتالبازاریابیکوچک،کارهای کسببرای

یا ب سایتطتوسارائه شی شخ ی ا   هایاساسبرتیلیغا آن رکه.استمتنیر یابیصور بهانلاینتیلیغا  رفعلیرایجمیل
: ار مش،ل   .می،نیکارشخص

افرا شخ یحریمبهتجا ز-1

اطلاما   ا  بو ننا رستام،ان-2



 شی بنییهطیقتیلیغا  ستجو،تیلیغا :کننیمیمملمتفا تیبسیارهایر شبهآنهاهمهکه ار   و آنلاینتیلیغا ازممی  ستهسهحاضرحال ر.
.نمایشیتیلیغا 

.1search advertising,

.2classified adverts,

.3display advertising

ج تجوتبلیغات

هکاتتبازاریابیتکنیکیکای 
رهایموتونتایجدرراآنلای تبلیغات
تدخیصاگرچه.دهدمیقرارج تجو
انیکارگنتایجازابتدادرهولینتایج
اکثرا یرتاش هایدربود،دشوار

اراقداماتیاصلیج تجویموتورهای
هردا تمحوکردنروش برای
.داده اندانجامهزینه

تفادهاتتی تمای ازکهک لا وکارهایی
رویبرشخصیکهبارهرمی کنند،
ند،می ککلیکآن هاتبلیغاتازیکی
،«کلیکازایبههردا ت»مدشتحت
.می هردازندکمیهزینه

شدهبندیطبقهتبلیغات

تمدیریبهتبلیغ کنندگاناینجا،در
تامی کنندهردا تهولیفهرتت های

.کننددرجرارویدادشانیامحصوش
معمولاا شدهبندیطبقههایآگهی
تبلیغبهمایوکهک انیتوتط

یا ودروفروششغلی،هیدنهادات
ه تند، ود دماتتبلیغیاملک

ه،برج تنمونه های.شودمیاتتفاده
مانندتایت هاییدرهولیفهرتت های

Autotraderیاyell.comه تند.

نمایدیتبلیغات

اتتییویدیویااتتاتیکتبلیغاتشامو
اهدهمدکاربرکهمحتواییکناردرکه
.شودمیدادهنمای کندمی

ازرا ودیتبلیغاتدرآمدبیدترفی بوک
در.آوردمیدتتبهتبلیغاتنوعای 
توتطکه«دیواریباغ های»کنار

می شود،ادارهدیگرانوفیس بوک
آندرکهداردوجود«بازنمای بازار»

درآنلای ،روزنامه هایمانندناشران،
موجودیفروشبرایواقعیزمان

قابترتبلیغ کنندگانبهتبلیغاتی
.می کنند



میتنی بر هویت PPCظهور بازاریابی

شناسایی هویت با فیلترهای رفتاری و جمعیتی جایی است که شما دانه ای بزرگ می شوید و جادوی 
.واقعی اتفاق می افتد

هدف قرار دادن آگهی مبتنی بر هویت، از انواع موارد جدید بازاریابی PPC می باشد!

.شما باید محتوای جالب ایجاد کنید و آن را در معرض دید افراد با نفوذ قرار دهید

:مواردی که می تواند استفاده شود

هدف گذاری پیشرفته باعث می شود که PPC  بر خلاف تبلیغات اجتماعی، بیشتر شبیه به بازاریابی
.ایمیلی باشد، در این صورت شما دقیق می دانید به چه کسی تبلیغاتتان را ارائه می دهید

می توانید افراد را با تبلیغات فوق العاده خاص، حتی بر اساس شماره تلفن و ایمیل آنها، هدف قرار 
!دهید

سه بخش مهم  ر آینی  
تیلیغا  اینترنتی



ظهور ماشین ها   تاثیر: اتوماسیون
یآن ها  ر آینی  تیلیغا  اینترنت

:موار ی که می توانی استفا   شو 

هنگامی که Google  چیزی را به صورت
 ودکار انجام می دهد، وقت  ود را صر  
کارهای گنگ و تکراری نکنید و از آن زمان 

.اتتفاده کنید

.روی بازاریابی اتتراتژیک  ود متمرکز شوید

ظهور اظهارا  محتوا

محتوای عالی ایجاد کنید و آن را در اجتماعی به اشتراک 
.بگذارید

را در شبکه های قطعات  اص از محتوا، با ارتقاء انتخاب 
.اجتماعی تقویت کنید

اتتفاده از کوکی برای امار بازدید از تایت

مخاطلا هد  را با ارزیابی رفتارشان بدناتید

لیغ با تبلیغات بازاریابی اجتماعی برای آن مخاطبان تب
.کنید

سه بخش مهم  ر آینی  
تیلیغا  اینترنتی



ینآینی  بازاریابی انلا



رفتن با مارکترهای امر زی بایی با بهترین   موثرترین ت،نیک های بازاریابی برای ارتیاط گ

ی، اما  ر  ر سخن سا   به نظر می رس. مشتری  ر بهترین زمان مم،ن آشنایی کامل  اشته باشنی

رنامه های از ممل می بینیم که هر ساله چالش های  یییی به کمپین های بازاریابی اضافه می شو    ب

.پیش تعیین شی  را  چار مش،ل می کنی

مثلاً همین چرخش فعلی کمپین های بازاریابی به سمت هیفمنی شین یا قوانین  ییی  

ا نیاز سختگیرانه ای که  ر ارتیاط با حریم خ وصی    مع آ ری  یتای کاربران  ضع شی  ی

لف؛ همه ی برنیها به ارائه تجربه شخ ی سازی شی  به صور  هم راستا  ر کانال های ارتیاطی مخت

.نیاین ها ترنی ها   چالش های  یییی  ر بازاریابی هستنی که تا چنی سال پیش   و  نیاشت



بهترین نوع محتوا

:کهمیگردندمحتواییدنباشبهافرادهمهفعلیشرایطدر

باشدنزدیکهد به•

کننداتتفادهآندتترتیبرایکمتریزمان•

باشدراحتآنبهدتترتی•

.اتتمخاطبانمیاندرافزای حاشدرمداومصورتبهکهاصلیفاکتور۳

تدخیصوهوشدارایگوناگوناطلاعاتبالایحجمبامواجههدلیوبهامروزمخاطلاموضوعای برعلاوه
.دباشاشکاشبدونودرتتدهیاطلاعاتجهتازبایدمحتواهساتتغلطودرتتاطلاعاتمیانبالایی

 اصوهتادزبانبهرااطلاعاتکهاتتحرکتحاشدرتمتیبهمخاطلادر واتتیمحتوایفرمکلیحالتدر
.برتاندزمانکوتاهتری دروبرندهر

 واتتدرای درصدمیگذردزمانهرچهواتتمهمب یارایندهبرایمحتواهاوهاهلتفرمایندهدرموضوعای 
اوازراکمیزمانکه.اتتدرتتومتناتلااطلاعاتحجمباکیفیتبامحتوایدنباشبهمخاطلاورفتهبالاتر
.باشدنزدیکاونهاییهد بهوبگیرد

قرارقباشاتتموردمتنیازبی ویدیوییمخصوصاتصویریمحتوایکهمیدهدندانفعلیتجربههمچنی 
متری مهازبرتاندرااصلیحر کمزماندرکهویدیوتصویر،مت ،محتواترکیلاجهتهمی بهمیگیرد

.بود واهدایندهدرانلای تبلیغاتوبازاریابیدراتتفادهموردمحتوایفاکتورهای

Presentation Title



صدابرمبتنیبازاریابی.

تراتردرعلاقهافزای باعثآنصوتیج تجویقابلیتباآمازونالک ایمعرفی
ایهاتتراتژیدرشدندمجبوربازاریاباندهد،میارا هکهارزشیدرکبا.شدجهان

کهشداشدنبتیریوگوگوتوتطالک ا.کنندنظرتجدید وددیجیتاشبازاریابی
صوتیجویج تویژگیاهمیتدهندهندانای .کنندمیبهینهرامدتریتجربههمگی
.اتت

.شودمییقدردانبازاریابیکارشناتانتوتطجهانتراتردربازاریابیاتتراتژیای 
 چالکاریکتواندمیتایتوبصاحبانبرایاتاسای برمحتواتازیبهینه

.باشدبرانگیز

ازاتتفادهابمتصوکاربریمحیطیکایجادبرایاتتراتژییکراآنبایدبازاریابان
.بگیرندنظردران انیزبان



تادباشنقادربایدک لا وکارها
رادیتاازعظیمحجمای 

حاشعی دروکنندهردازش
همبهمختلفدهارتمان های

اطلاعاتمثلاا.باشندمرتبط
،بازاریابیفروش،بهمربو 
وفروشازهس دمات

یکدیگربخ  های
ارچهیکپصورتبهک لا وکار،

توانندبتاباشددتترتیقابو
برایبی نقصتجربهیک

همه ی.بزنندرقممدتریان
دادهمهلتفرازاتتفادهباای  ها

.می شودممک مدتریان

ارا ه تجربه های 
شخصی تازی شده توتط
ن، کمپانی هایی نظیر آمازو
نتفلیکس، اهو و اوبر،

اتتانداردهای جدیدی را 
یان در حوزه ارتبا  با مدتر
در . تعیی  کرده اتت

دنیای امروز دیگر 
ا مدتریان انتظار دارند ت
همه ی ک لا وکارها 
تجربه ای شخصی تازی 
.شده به آن ها ارا ه کنند

تمایو ک لا وکارها برای 
و  ITگ ترش بخ  

مدارکت ای  بخ ، بیدتر
در واقع ب یاری . شده اتت

از ک لا وکارها متوجه 
مزایای زیاد تبلیغات 

هوشمند شده اند و متوجه 
شده اند که ای  نوع تبلیغات
در زمان و هزینه آن ها 
.صرفه جویی می کند

اتمی دهندترجیحمدتریان
هککنند ریدبرندهاییاز
اعتماد.دارنداعتمادآن هابه

هکاتتترمایه ایمهم تری 
ومدتریحفظبابرندها
هبوفادارمدتریانافزای 
ازهاتتفادبا.می آورنددتت
می توانندمهم،ترمایهای 

زاب یاریجدیدمدتریان
شبکه هایوریفراش هاطریق

.بیاورنددتتبهاجتماعی

اش به از زمانی که تبلیغات دیجیت

ای وجود آمد، کوکی هایی که دیتاه

third party  جمع آوری

می کردند، نق  اتاتی در ای  

الا با اما ح. تبلیغات ایفا می کردند

  تغییرات به وجود آمده در قوانی

ند و رویکرد کمپانی های بزرگ مان

ا گوگو، به هایان عصر کوکی ه

به همی   اطر. نزدیک می شویم

لف کمپانی ها و ک لا وکارهای مخت

نیز  ود را برای ای  عصر جدید

.آماده می کنند

استفاده از قدرت دیتا

می کنیتعیینرامارکترهاموفقیت بازاریابیآینی که هانیترنی۶

رشی شخ ی سازی تبلیغات هوشمند
افزایش وفاداری 

مشتریان
پایان عصر کوکی ها



یهوش م نوم+ آینی  بازاریابی انلاین 



گسترش هوش م نومی

توجهبا.دارداهمیتدیگریچیزهرازبی دقیقتحلیووآنالیزمی زند،رااوشحر دیتاکهدنیاییدر

داشتهیدر ورهیدرفتبایدنیزتحلیلیابزارهایبودندان،هیچیدههمچنی وداده هابالایحجمبه

.اتتوعیمصنهوشبخورد،مارکترهادردبهمی تواندزمینهای درکهابزارهاییمهم تری ازیکی.باشند

بینیهی حاشای با.می کندایفارامهمینق ک لا وکارهاازب یاریدرمصنوعیهوشهمحالاهمی 

آنبهتریبیدک لا وکارهایوکندهیداهی ازبی اهمیتینزدیک،آینده ایدرآننق کهمی شود

.بیاورندروی

زیادیانی هایکمپواتتمارکتینگاصلیترندهایازیکیمصنوعیهوشازاتتفادهگ ترششکبدون

.ه تندحوزهای درترمایه گذاریحاشدر



بازاریابی با هوش م نومی

کارشناسان به هوش م نومی به منوان یک  اقعیت غیرقابل 
.ان،ار اشار  می کننی که می توانی  نیای ما را متحول کنی

کسب  کارها می تواننی کمپین های بازاریابی ایمیلی خو  را 
برای صرفه  ویی  ر زمان    رک بهتر ملایق   تر یحا  

.مشتری با استفا   از هوش م نومی خو کار کننی

ی،ی  یگر از  یژگی های پرطرفیار هوش م نومی، پر ازش 
)زبان طییعی  NLP)  است تا  رک کامپیوتر از زبان انسان را

سایر گرایش های بازاریابی مرتیط با هوش . افزایش  هی
.م نومی شامل تولیی محتوای خو کار   تولیی کمپین است



متا رس



ینی متا رس؛ یک ترفنی بازاریابی اینترنت برای ا

چیست؟متا رس

مجازیایفضچنیینکهاستبعییسه آنلاین ائمی، هانیکازپلتفرمیمتا رس
شی،ه  افز   اقعیت اقعیت،طلاقینقطه هاناین.کنیمیترکیبباهمرامختلف
ازیبتا هیمیام،انمابهبعییسهمجازی نیایایناکوسیستم.است ب هانی
 اشتهعاشر م کنیمکارباشیم،ارتیاط ر یگرانباکنیم،کشفکنیم،خلقکنیم،
.باشیم
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خواهیممتا رس رراخو زمانبیشترما،2030سالتا،KPMGگزارشطیق
غل،ش ستجوبرایمتا رسمجازیهایتواناییازمر م.فیزی،ی هان رتاگذرانی
.ننیکمیاستفا  از  اج آشناییحتی خریی یگران،بامعاشر  رآمی،کسب



متا رس چیست؟

Metaverseو ییئمجازی، اقعیتکاربرانآن رکهاست یجیتالی نیاییک 
خو کهستافنا ریمناصرازترکیییسا  ،زبانبه.«می کننیزنیگی»افز    اقعیت

ایجا الی یجیتآ اتاریکشمامتا رس ر.شو ساکنآن رتوانیمیشما یجیتالی
این رل یجیتاکاربران یگربامی توانیکهاستخو تان هنی نشانکهمی کنیی
.کنیحرکت ات التعامل،مجازی نیای
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.اتتتههیوتحقیقتبهکهتخیلیوعلمیرویاییک.اتتبازیبرایهلتفرمیکازبی چیزیمتاورس
دتترتیقابومختلفصنایعازتازندگانبرایوشودنمیمحدودفناوریهایغوشبهجدیددنیایای همچنی ،
رسمتاودنیایبرایشدنآمادهحاشدرافتادهجاکارهایوک لاکهکنیماشارهموضوعای بهباید.اتت
در واتتمجازی دماتوکالاهامجازی،فودف ترتتورانیکبرایدونالدمک:مثاشعنوانبه.ه تند
ا تیارردها انهبهآنتحویووغذاآنلای تفارشبرایدیگریجایگزی روشای .اتتکردهتجاریعلامت
ورتصای بهوکنند،میادغامرا ودتخصصمختلفهایحرفهکارشناتان.دهدمیقرارکنندگانمصر 
.آوردمیدرحرکتبهرااقتصاد لاقیت

میدهندمیانجامبازاریابیکهک انیزیرا.کرد واهدمتحوشراتجارینامبازاریابیهارادایممتاورساحتمالا
آنهاودکننتمرکزهاهیدرفتوهانوآوریرویهمزمانوکننددرگیرجدیدیهایروشبارامدتریانتوانند
.دهندتوقجلوبهیکپارچهکاربریتجربهبارا

متا رس صرفا  ایی برای بازی نیست بل،ه یک  نیای مجازی است



بررسی کسب   کار   مارکتینگ  ر متا رس

رویکردبرندها.اتتشدهضروریبزرگوکوچککارهایوک لادرآمدوترافیکهدایتبرایاجتماعیهایرتانهبازاریابی،اینترنتظهوربا
.Zن وویوممیلینن ومخاطبانبرایویژهبه،بمانندارتبا درامروزیهیدرفتباتادهندمیتغییرمتاورستمتبهرا وددیجیتاشبازاریابی

تجربیات،تنتیاجتماعیهایرتانههایهلتفرمبامقای هدرمتاورسهایهلتفرم،آنازمهمتر.ه تندمتاورسهذیرندگانهرشورتری دتتهای 
مجازیهایهلتفرمازب یاریدر ودبرندتعامووبرندنمای وضعیتبرنظارتباحتیبرندهاازبر ی.دهندمیارا هتریجذابوفراگیرتر
مدت،دارندمینگهرادیجیتاشمحصولاتکاربرانکهزمانیمدت:مانندهاییدادهتاتازدمیقادررابازاریابانامکاناتای .انددادهانجامآزمایداتی

.دهدقراربررتیموردراکنندمینگاهآنبهتبلیغاتمداهدههنگامکاربرانکهجاییوکندمیجللا ودبهراکاربرانتوجهکهزمانی



آینی  متا رس به چه صور  خواهی بو ؟
دنیایدرهایتفعالبر یبرایجایگزینیتواندمیحتیوبود واهدامروزیدنیایبهشبیهمختلفیجهاتازمتاورسآیندهگفتباید•

داابتدرکهک انی.شوندمیریزیبرنامهجانبههمهفناوریازاتتفادهوARیاVRهایدتتگاهطریقازآیندههایفعالیت.باشدواقعی
رات،تغییترعتافزای باکارهاوک لابرایرا،آزمای وتحقیقشروعکهداشت واهندبزرگیمزیتهذیرند،میراامرای 

.کندمیضروری

هایانداتتتواندمیآیاکهکردارزیابیبتوانتااتتآزمای مرحلهدرکلاوداردقرارنوهاوابتداییمرحلهدرهمهنوزمتاورس•
ممک رندهابکهداردوجوداقداماتی. یریاکندبینیهی جدید،بازاریابیهایتاکتیکآزمای وتعاموکاوش،حی درراموفقیت
رتانهدربازاریابیکردنتادهها،NFTدرکاوشمجازی،رویدادهایتازماندهیدا لی، ریدهایارا همجازی،تجربیاتایجادبااتت
بهراورسمتابرندهااکثر.دهندمیانجامبرتریآوردنبدتتبرایغیره،ومتاورسدربازاریابیهایاتتراتژیتوتعهاجتماعی،های
.بینندمید،برنفردبهمنحصروجدیدتجربیاتارا هوآنهاتتتصورازفراترکههاییروشبهمخاطبانباتعاموبرایایروزنهعنوان



•NFTجنب .«تعویضغیرقابوتوک  های»یاNFTهگ تردفضایدررشدکلیدیجنبهیکبه

،داردوجودزیادیتردیدهایوشککهحالیدرواتت،شدهتبدیواجتماعیهایرتانهتر

کردهکمکعموضوای بههمگیباربیوبالمی هن ی،والمارت،توییتر،مانندهیدروبرندهای

.اند

۲فروشکهاتتشدهبرابر۲0۲11۳1اوشماههتهتا۲0۲0اوشماههتهازNFTفروش•

.بودشاهدرادلاریمیلیارد

معاملهاتریومچی بلاکدرNFTفعاشهوشکیف۲0۲1،۲6۵9۲7تاشتومماههتهدر•

.کردند

دلارهزارانبهتواندمیامااتتدلار1۲0تا70بی NFTیکفروشوبرشهزینهمیانگی •

.برتد



بازارهکموضوعاینبهباشیم اشتهاشار  یییمبهتراخر ر
 مهما تغییر  پیشرفتحال رسرمتبه یجیتال انلاین
 رراگنگایاینی که.استترسناکگاها انگیزهیجان
انی هبازاریابی تیلیغا  ر هتهمینبه.ساز میماذهن
.یریمبپذراهاآن شی سوهمتغییرا با ائماکهاستنیاز

ابیبازاری تیلیغا ازبخشیهر رتغییرا ازکیامهراز 
کهاچربگیریمرایا هاآناا لیه انش لینهکاملطورباگر
هایر ش ابزارهارشی توسعهقیر نمیتوانصور هر ر

گرفتنیییرابازاریابی رمختلف



ممنون از تو ه شما


